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時間：103 年 12 月 18 日(星期四) 上午 12:00-14:00 

地點：成功大學企管系 62457 教室 

主持人：方世杰老師 

與會者：方世杰老師、張元杰老師(蔡林彤飛)、李慶芳老師、周信輝老師、蔡馥陞老師、黃

瀞瑩老師、謝如梅老師、馮國豪老師、吳立仁老師、楊佳翰老師、曾娟娟老師、士

欽、文艷、楊惠雯、子萱 

會議紀錄 

一、這次整合型計畫審查結果不如預期，本社群進程過快可能是原因之一，從先前的文化創

意產業到現在的產學合作 context。不過，這只是本社群的 minor issue，我們 major issue
都是關注在 VBV 與 VCC 主軸上。其次，科技部審查結果帶給我們的啟示，從負面角度

思考，可說外行看內行，但從正面角度思考，則可說我們未將 VBS 在 IAC context 的理

論與實務意涵講清楚，這也是我們社群未來須努力的方向。 

二、針對上一點，初步擬定二個共創方法： 

(一) 針對 VBV 與 IAC 課題，將各整理出 10 多篇 assigned and key papers (references for 
VBV 初版如附件所示)，由社群成員精讀與導讀，請大家務必讀懂，並與方老師總

計畫與子計畫相參照。 

(二) 社群共創其中一個因素是互補(可參考慶芳老師所分享的文章)，所以社群成員各有

各的專長是需要的，但為了共創，我們須建立一個(網路)平台－google 平台(網
址：https://sites.google.com/site/valuecocreationcommunityvcc/，請大家可以上去瀏覽

一下)，以利彼此間 knowledge sharing，並運用到個人所專精的領域如 proposal 或

papers 中。 

三、除了上述 formal 共創機制外，本社群也樂見成員私下建立一些 informal 共創機制，以與

formal 共創機制形成 positive feedback。 

四、最後，希冀本社群各位成員有機會能將本社群 promote 出去，以期能增加本社群的能見

度。 

五、子計畫內容討論：針對欲於年底再提 MOST 計畫的老師，提供建議(僅供參考，請以會議

為主)。 

(一) 如梅老師 

(1) 可先強調產學 context，而不要強調 value 議題。 

(2) 意圖是否是學術創業重要變數，請思考 

https://sites.google.com/site/valuecocreationcommunityvcc/
https://sites.google.com/site/valuecocreationcommunityvcc/


(3) 請考慮提 2 年期計畫 

(4) 可參考理論：cognitive 觀點、institutional logics 

(二) 娟娟老師 

(1) 如何結合 VCC 將開放式創新講清楚 

(三) 瀞瑩老師 

(1) 聚焦於較小的議題如 social role 

(2) 在理解管理相關理論與議題後，以 modeling 方式來詮釋 

六、本社群的重要時程 

(一) 下次 meeting 時間大致訂於學期末，2015 年 1 月中、下旬。 

(二) 將由方老師針對各位老師的專長，organize 一些成員來撰寫 VBV、VCC 的 papers。 

(三) 下次 MOST 整合型計畫的研究方向可能朝社會企業來努力。 
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